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��el k�dexu

Tento Etick	 k�dex spolupr�ce vyjadruje z�sady, ktor	mi sa riadime pri spolupr�ci s klientmi,
obchodn	mi partnermi, influencermi, tvorcami obsahu, dod�vate�mi a �al��mi spolupracovn�kmi.

Na��m cie�om je budova� dlhodob� vz�ahy zalo�en� na d�vere, re�pekte, transparentnosti a
profesion�lnom pr�stupe. Ver�me, �e kvalitn� spolupr�ca nevznik� iba dobr	m v	sledkom, ale aj
sp�sobom, ak	m k nemu spolo�ne dospejeme.

02

F�rovos� a re	pekt

Ku ka�d�mu partnerovi pristupujeme s re�pektom bez oh�adu na jeho postavenie, ve�kos�
spolo�nosti, po�et sledovate�ov alebo rozsah spolupr�ce.

O�ak�vame profesion�lnu, slu�n� a f�rov� komunik�ciu zo v�etk	ch str�n. Odmietame
diskrimin�ciu, poni�ovanie, ob�a�ovanie, n�tlak a ak�ko�vek in� nevhodn� spr�vanie.
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Transparentnos� spolupr�ce

Pri spolupr�cach sa sna��me otvorene komunikova� v�etky podstatn� podmienky � rozsah pr�ce,
o�ak�vania, term�ny, odmenu, sp�sob pou�itia v	stupov a �al�ie relevantn� skuto�nosti.

Pri spolupr�ci s influencermi a tvorcami obsahu podporujeme jasn� ozna�enie komer�n�ho
obsahu a transparentn� informovanie publika o reklamnom alebo sponzorovanom charaktere
spolupr�ce.

04

Autenticita a d�veryhodnos�

Podporujeme tvorbu obsahu, ktor	 je autentick	, d�veryhodn	 a zodpoved� skuto�nosti.

Nepracujeme s obsahom, ktor�ho cie�om je z�merne klama�, manipulova� alebo zav�dza�
publikum. Od influencerov a tvorcov neo�ak�vame falo�n� recenzie, predstieran� sk�senosti ani
tvrdenia, ktor� nemaj� re�lny z�klad.

Rovnako re�pektujeme pr�vo tvorcu vyjadri� vlastn	 n�zor, pokia� je v s�lade s dohodnut	mi
podmienkami spolupr�ce.
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Zodpovednos� za obsah

Ka�d� strana nesie zodpovednos� za obsah, ktor	 vytv�ra alebo zverej�uje.

Pri tvorbe reklamn	ch a marketingov	ch materi�lov db�me na to, aby obsah nebol ur��liv	,
diskrimina�n	, nebezpe�n	, klamliv	 alebo v rozpore s platn	mi pr�vnymi predpismi a
v�eobecne uzn�van	mi etick	mi princ�pmi.

Ak m�me pochybnosti o vhodnosti ur�it�ho obsahu, uprednost�ujeme otvoren� diskusiu a
h�adanie rie�enia pred jeho bezmy�lienkov	m publikovan�m.

06

Autorsk� pr�va a du	evn� vlastn�ctvo

Re�pektujeme autorsk� pr�va, ochrann� zn�mky, fotografie, hudbu, video, grafiku, texty a �al�ie
formy du�evn�ho vlastn�ctva.

Pou��vanie cudzieho obsahu bez pr�slu�n�ho opr�vnenia nepova�ujeme za �tandard
profesion�lnej spolupr�ce.

Pri odovzd�van� kreat�vnych v	stupov sa sna��me jasne definova�, kto a v akom rozsahu m��e
v	sledn	 obsah pou��va�, upravova� alebo �alej distribuova�.
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Odmena a finan�n� transparentnos�

Dohodnut� finan�n� podmienky komunikujeme vopred a re�pektujeme dohodnut� term�ny a
podmienky �hrady.

O�ak�vame rovnak	 pr�stup od na�ich partnerov.

Odmietame skryt� prov�zie, neozn�men� finan�n� z�ujmy a praktiky, ktor� by mohli vytv�ra�
konflikt z�ujmov alebo nar��a� d�veru medzi spolupracuj�cimi stranami.

08

Konflikt z�ujmov

Ak existuje okolnos�, ktor� m��e v	znamne ovplyvni� objektivitu alebo d�veryhodnos�
spolupr�ce, podporujeme jej otvoren� ozn�menie.

Pri spolupr�ci s influencermi a tvorcami obsahu re�pektujeme aj pr�padn� existuj�ce exkluzivity
alebo konkuren�n� z�v�zky, ak s� n�m vopred zn�me.
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Ochrana d�vern�ch inform�ci�

Inform�cie z�skan� po�as spolupr�ce, ktor� nie s� verejne dostupn�, pova�ujeme za d�vern�.

Ide najm� o obchodn� strat�gie, cenov� podmienky, intern� materi�ly, pripravovan� kampane,
osobn� �daje, nepublikovan	 obsah a �al�ie inform�cie, ktor	ch zverejnenie by mohlo po�kodi�
partnera.

D�vern� inform�cie nezverej�ujeme ani neposkytujeme tret�m stran�m bez pr�slu�n�ho
opr�vnenia.

10

Ochrana osobn�ch �dajov

Pri pr�ci s osobn	mi �dajmi postupujeme zodpovedne a v s�lade s platn	mi pr�vnymi predpismi
a pravidlami ochrany osobn	ch �dajov.

Osobn� �daje pou��vame iba na legit�mne ��ely s�visiace so spolupr�cou a v nevyhnutnom
rozsahu.
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Umel� inteligencia a digit�lne technol�gie

Pri vyu��van� umelej inteligencie a �al��ch digit�lnych n�strojov db�me na ich zodpovedn� a
transparentn� pou��vanie.

Technol�gie vyu��vame ako n�stroj na podporu kreativity, produkcie a efektivity, nie na
vytv�ranie z�merne klamliv�ho obsahu alebo neopr�vnen� napodob�ovanie konkr�tnych os�b.

Ak pou�itie umelej inteligencie m��e ma� podstatn	 vplyv na autenticitu alebo interpret�ciu
v	sledn�ho obsahu, podporujeme jeho primeran� a transparentn� komunikovanie.

12

Spolupr�ca s influencermi a tvorcami

Pri spolupr�ci s influencermi a tvorcami re�pektujeme ich osobnos�, tvoriv� slobodu a vz�ah k
vlastn�mu publiku.

Z�rove� o�ak�vame dodr�iavanie dohodnut�ho briefu, term�nov a pravidiel komunik�cie.

Nevy�adujeme pozit�vne hodnotenie produktu alebo slu�by iba preto, �e ide o platen�
spolupr�cu. D�veryhodnos� tvorcu a jeho publika pova�ujeme za d�le�itej�iu ne� kr�tkodob	
marketingov	 v	sledok.
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Spolupr�ca s firmami a zna�kami

Pri spolupr�ci s firmami a zna�kami sa sna��me chr�ni� ich dobr� meno a z�rove� zachova�
profesion�lnu a kreat�vnu integritu na�ej pr�ce.

Nezav�zujeme sa k postupom, ktor� by boli v rozpore s pr�vnymi predpismi, etick	mi princ�pmi
alebo na�imi z�kladn	mi hodnotami.

Ak dostaneme po�iadavku, ktor� pova�ujeme za neetick�, zav�dzaj�cu alebo potenci�lne
�kodliv�, vyhradzujeme si pr�vo tak�to po�iadavku odmietnu� alebo navrhn�� jej �pravu.

14

Zodpovedn� marketing

Pri tvorbe marketingov�ho obsahu sa sna��me vyh	ba� manipul�cii, nepravdiv	m tvrdeniam a
z�mern�mu zneu��vaniu strachu, neistoty alebo zranite�nosti �ud�.

Osobitn� pozornos� venujeme obsahu ur�en�mu de�om a mladistv	m a oblastiam, v ktor	ch
m��e ma� reklama v	znamn	 vplyv na zdravie, bezpe�nos� alebo finan�n� rozhodovanie.
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Ochrana dobr�ho mena

Ka�d� spolupr�ca ovplyv�uje reput�ciu v�etk	ch z��astnen	ch str�n.

Preto sa sna��me kona� sp�sobom, ktor	 re�pektuje dobr� meno klientov, partnerov, tvorcov aj
na�ej vlastnej zna�ky.

Z�rove� nepodporujeme verejn� ��renie d�vern	ch inform�ci�, vedom� po�kodzovanie reput�cie
alebo rie�enie pracovn	ch konfliktov prostredn�ctvom verejn�ho n�tlaku.

16

Odmietnutie spolupr�ce

Vyhradzujeme si pr�vo odmietnu� spolupr�cu alebo konkr�tnu po�iadavku, ak by bola v rozpore s
t	mto Etick	m k�dexom, platn	mi pr�vnymi predpismi alebo na�imi z�kladn	mi hodnotami.

Rovnako re�pektujeme pr�vo na�ich partnerov odmietnu� po�iadavku, ktor� je v rozpore s ich
hodnotami, profesion�lnymi z�sadami alebo osobn	m presved�en�m.
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Z�vere�n� ustanovenie

Tento Etick	 k�dex je vyjadren�m n��ho z�v�zku vytv�ra� profesion�lne, f�rov� a d�veryhodn�
spolupr�ce.

Ver�me, �e najlep�ie projekty vznikaj� tam, kde sa stret�va kreativita s re�pektom, otvorenou
komunik�ciou a zodpovednos�ou.
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Tvor�me
s re	pektom.
Najlep�ie projekty vznikaj� tam, kde sa stret�va kreativita,
profesionalita a d�vera.

KROMMY
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