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Ucel kodexu
Tento Eticky kdédex spoluprace vyjadruje zasady, ktorymi sa riadime pri spolupraci s klientmi,
obchodnymi partnermi, influencermi, tvorcami obsahu, dodavatelmi a dalSimi spolupracovnikmi.

Nasim cielom je budovat dlhodobé vztahy zaloZzené na dovere, reSpekte, transparentnosti a
profesiondlnom pristupe. Verime, ze kvalitna spolupraca nevznika iba dobrym vysledkom, ale aj
spbésobom, akym k nemu spolo¢ne dospejeme.
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Férovost a respekt

Ku kazdému partnerovi pristupujeme s reSpektom bez ohladu na jeho postavenie, velkost
spoloc¢nosti, pocet sledovatelov alebo rozsah spoluprace.

Ocakavame profesionalnu, slusnu a férovl komunikaciu zo vsetkych stran. Odmietame
diskriminaciu, ponizovanie, obtaZzovanie, natlak a akékolvek iné nevhodné spravanie.
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Transparentnost spoluprace

Pri spolupracach sa snazime otvorene komunikovat vSetky podstatné podmienky - rozsah prace,
ocCakavania, terminy, odmenu, spdsob pouzitia vystupov a dalSie relevantné skutocnosti.

Pri spolupraci s influencermi a tvorcami obsahu podporujeme jasné oznacenie komercného
obsahu a transparentné informovanie publika o reklamnom alebo sponzorovanom charaktere
spolupréce.
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Autenticita a doveryhodnost

Podporujeme tvorbu obsahu, ktory je autenticky, déveryhodny a zodpoveda skutocnosti.

Nepracujeme s obsahom, ktorého cielom je zdmerne klamat, manipulovat alebo zavadzat
publikum. Od influencerov a tvorcov neoc¢akdvame faloSné recenzie, predstierané sklsenosti ani
tvrdenia, ktoré nemaju realny zaklad.

Rovnako reSpektujeme pravo tvorcu vyjadrit vlastny nazor, pokial je v sulade s dohodnutymi
podmienkami spoluprace.
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Zodpovednost za obsah

Kazda strana nesie zodpovednost za obsah, ktory vytvara alebo zverejnuje.
Pri tvorbe reklamnych a marketingovych materidlov dbadme na to, aby obsah nebol urdzlivy,
diskriminacny, nebezpecny, klamlivy alebo v rozpore s platnymi pravnymi predpismi a

vSeobecne uznavanymi etickymi principmi.

Ak mame pochybnosti o vhodnosti urcitého obsahu, uprednostrfiujeme otvorenu diskusiu a
hladanie riesenia pred jeho bezmyslienkovym publikovanim.
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Autorskeé prava a dusevné viastnictvo

Respektujeme autorské prava, ochranné zndmky, fotografie, hudbu, video, grafiku, texty a dalSie

formy dusevného vlastnictva.

Pouzivanie cudzieho obsahu bez prislusného opravnenia nepovazujeme za Standard
profesiondlnej spoluprace.

Pri odovzdavani kreativnych vystupov sa snazime jasne definovat, kto a v akom rozsahu moze
vysledny obsah pouzivat, upravovat alebo dalej distribuovat.
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Odmena a financna transparentnost

Dohodnuté finan¢né podmienky komunikujeme vopred a reSpektujeme dohodnuté terminy a
podmienky Uhrady.

Ocakavame rovnaky pristup od nasich partnerov.

Odmietame skryté provizie, neozndmené financné zaujmy a praktiky, ktoré by mohli vytvarat
konflikt zdujmov alebo narusat déveru medzi spolupracujicimi stranami.
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Konflikt zaujmov

Ak existuje okolnost, ktord mo6ze vyznamne ovplyvnit objektivitu alebo déveryhodnost
spoluprace, podporujeme jej otvorené oznamenie.

Pri spolupraci s influencermi a tvorcami obsahu reSpektujeme aj pripadné existujlice exkluzivity
alebo konkurenc¢né zavazky, ak si ndm vopred zndme.

KROMMY / BRANDS. IN MOTION.

06



AROMIY

09

Ochrana dovernych informacii

Informécie ziskané pocas spoluprace, ktoré nie su verejne dostupné, povazujeme za doverné.

Ide najma o obchodné stratégie, cenové podmienky, interné materidly, pripravované kampane,
osobné Udaje, nepublikovany obsah a dalSie informacie, ktorych zverejnenie by mohlo poskodit
partnera.

Doverné informacie nezverejhujeme ani neposkytujeme tretim strandm bez prislusného
opravnenia.
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Ochrana osobnych udajov

Pri préci s osobnymi Gdajmi postupujeme zodpovedne a v sllade s platnymi pravnymi predpismi
a pravidlami ochrany osobnych Udajov.

Osobné Udaje pouzivame iba na legitimne Ucely suvisiace so spolupracou a v nevyhnutnom
rozsahu.
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Umela inteligencia a digitalne technologie

Pri vyuzivani umelej inteligencie a dalSich digitalnych nastrojov dbdme na ich zodpovedné a
transparentné pouzivanie.

Technoldgie vyuzivame ako nastroj na podporu kreativity, produkcie a efektivity, nie na
vytvaranie zdmerne klamlivého obsahu alebo neopravnené napodobriovanie konkrétnych osdb.

Ak pouzitie umelej inteligencie méze mat podstatny vplyv na autenticitu alebo interpretaciu
vysledného obsahu, podporujeme jeho primerané a transparentné komunikovanie.
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Spolupraca s influencermi a tvorcami

Pri spolupraci s influencermi a tvorcami reSpektujeme ich osobnost, tvorivu slobodu a vztah k
vlastnému publiku.

Zaroven oCakavame dodrziavanie dohodnutého briefu, terminov a pravidiel komunikacie.

Nevyzadujeme pozitivhe hodnotenie produktu alebo sluzby iba preto, ze ide o platenu
spolupracu. Doveryhodnost tvorcu a jeho publika povazujeme za délezitejSiu nez kratkodoby
marketingovy vysledok.
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Spolupraca s firmami a znackami

Pri spolupraci s firmami a znackami sa snazime chranit ich dobré meno a zaroven zachovat
profesiondlnu a kreativnu integritu nasej prace.

Nezavazujeme sa k postupom, ktoré by boli v rozpore s pravnymi predpismi, etickymi principmi
alebo nasimi zédkladnymi hodnotami.

Ak dostaneme poZiadavku, ktord povazujeme za neetickd, zavadzajlcu alebo potencidlne
Skodlivu, vyhradzujeme si pravo takuto poziadavku odmietnut alebo navrhnut jej Gpravu.
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Zodpovedny marketing

Pri tvorbe marketingového obsahu sa snazime vyhybat manipulacii, nepravdivym tvrdeniam a
zamernému zneuzivaniu strachu, neistoty alebo zranitel'nosti l'udi.

Osobitnl pozornost venujeme obsahu ur¢enému detom a mladistvym a oblastiam, v ktorych
moze mat reklama vyznamny vplyv na zdravie, bezpecnost alebo finan¢né rozhodovanie.
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Ochrana dobrého mena

Kazda spolupraca ovplyvinuje reputaciu vsetkych ztuc¢astnenych stran.

Preto sa snazime konat sposobom, ktory reSpektuje dobré meno klientov, partnerov, tvorcov aj
nasej vlastnej znacky.

Zaroven nepodporujeme verejné Sirenie dovernych informécii, vedomé poskodzovanie reputacie
alebo riesenie pracovnych konfliktov prostrednictvom verejného natlaku.
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Odmietnutie spoluprace

Vyhradzujeme si pravo odmietnut spolupracu alebo konkrétnu poziadavku, ak by bola v rozpore s
tymto Etickym kédexom, platnymi pravnymi predpismi alebo nasimi zakladnymi hodnotami.

Rovnako reSpektujeme pravo nasSich partnerov odmietnut poziadavku, ktora je v rozpore s ich
hodnotami, profesiondlnymi zasadami alebo osobnym presvedcenim.
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Zaverecne ustanovenie

Tento Eticky kdédex je vyjadrenim nasho zdvazku vytvéarat profesiondlne, férové a déveryhodné
spolupréce.

Verime, Ze najlepsSie projekty vznikaju tam, kde sa stretava kreativita s reSpektom, otvorenou
komunikaciou a zodpovednostou.
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Tvorime
s respektom.

NajlepSie projekty vznikaju tam, kde sa stretava kreativita,
profesionalita a dévera.
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